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. LE LOGOTYPE
1.1 LE LOGOTYPE, SON EVOLUTION GRAPHIQUE

L’ESSENTIEL DE LA MARQUE ET SON ADN RESTENT INCHANGES.
Le traité du logotype est passé en contour.
Les angles typographigues ont été revisités.

Double objectif :

Alléger 'ensemble tout en gardant le style de la marque, et se dé-
marguer des fonds sur lesquels elle est appliquée.

Mettre 'accent sur le reflet intérieur créé dans le deuxieme « O » de
Bronson qui symbolise le positionnement de I'agence : BE ON.

Ce que nous nommerons le « push ON » matérialise I'attitude de Bronson m
vis-a-vis de ces clients et de ces projets : Connected Pro Positive. q J-[
Le surlignage du « push ON » vient asseoir I'intégration de la signature J‘ w ,\ /1

« Activateurs de Créativité ». Activateurs de Créativité o

Le surlignage permet également créer un systeme autour duquel les les
différentes expertises que propose I'agence vont s’articuler.

CHARTE GRAPHIQUE BRONSON



1.2 LA SIGNATURE, UNE POSTURE DE MARQUE

Le discours se répartit autour de trois piliers, permettant de véhiculer les
valeurs autour de la notion de « sentir & agir » :

POSITIVE Générateurs d’émotions

PRO Concepteurs de solutions
CONNECTED Déclencheurs de lien

TAILLE MINIMALE (PAPIER) J q\/_N \l \_(
— 5 AN I AN J-[ A |:|

Activteurs de Créatiits Sm— Activateurs de Créativitée a—————

TAILLE MINIMALE (ECRAN)

BRSNS N

Activateurs de Créativité a——
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1.3 LE LOGOTYPE SANS SIGNATURE

SANS SIGNATURE, UN LOGOTYPE SIMPLIFIE

La version du logotype sans signature fera du sens en cas de répétition du
logo. Il servira aussi d'alternative pour des raisons de proportions et/ou de
techniques d’'impression.

TAILLE MINIMALE (PAPIER) J q\/-N \' \_(
— 5 AN M 1N J-[ 1 |]
|

TAILLE MINIMALE (ECRAN)

BRGNS N
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l.4 REGLES D’APPLICATION DU LOGOTYPE

REGLES DE PLACEMENT LOGO NEGATIF

Nous recommandons un placement sur les formats éditoriaux du logo soit

dans le coin supérieur gauche soit dans le coin inférieur droit suivant les )
cas. La distance aux bords du document se calculera suivant la zone de <

protection du logo. Activateurs de Créativité am—

REGLES DE PROPORTIONS

FOND GRIS

Pour les documents éditoriaux nous préconisons une proportion du logo de
1/5 du document.

Cette régle ne s’appligue pas aux petits formats (cartes de visites) ni au q .
site web. : f ll : f \

Activateurs de Créativité a— Activateurs de Créativité a—

FOND COU-
LEUR
ARGNTON < ®
Activateurs de Créativité a— Activateurs de Créativité a——
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FONDS PHOTOGRAPHIQUES SUR DES FONDS NON LISSES OU A FORT CONTRASTE, la marque devra
vivre sur un cartouche respectant la zone de protection (cf. chapitre pré-
cédent).

Activateurs de Créativité am——

Activateurs de Créativité aumm—

Activateurs de Créativité. oum—
s

Fond lisse couleur claire Fond lisse couleur fonceée
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1.5 DONT’S
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Il. LES TYPOGRAPHIES
1.1 LE LOGOTYPE, SON EVOLUTION GRAPHIQUE

LA COMMUNICATION GRAPHIQUE UTILISE 2 POLICES
« LA MONTSERRAT ET LA QUICKSAND » dans toutes leurs variantes.

La MONTSERRAT s'utilise uniqguement pour les TITRES et MOTS CLES.
Toujours en capitales.

interlettrage de O

interlignage : Taille typo + 30%

(ex 20pt = interlignage 26pt)

Le CORPS DU TEXTE est toujours en QUICKSAND
Casse de la phrase

interlettrage de 20

interlignage : Taille typo + 30%

(ex 20pt = interlignage 26pt)

Un saut de ligne entre le litre et le paragraphe est obligatoire

Les titres doivent avoir 4 pts de plus que le corps du texte.

Les paragraphes doivent étre de préférence dans des colonnes étoites.
Ces polices doivent étre utilisées sur tous supports :

print, web, présentations client - ppt / pdf
et correspondance écrite : emails, devis, factures, courriers, etc

MONTSERRAT

MONTSERRAT REGULAR
The quick brown fox jumps
over the lazy dog

QUICKSAND

QUICKSAND LIGHT
The quick brown fox jumps
over the lazy dog

QUICKSAND LIGHT OBLIQUE
The quick brown fox jumps
over the lazy dog

EXEMPLE DE PARAGRAPHE MONTSERRAT, QUICKSAND.

GRAPHICS DESIGN

25 graphistes au service de vos projets.

MONTSERRAT BOLD
The quick brown fox jumps
over the lazy dog

QUICKSAND BOOK
The quick brown fox jumps
over the lazy dog

QUICKSAND LIGHT OBLIQUE
The quick brown fox jumps
over the lazy dog

Une équipe polyvalente constituée de 4

poles distincts.

Un casting de freelance experts complémen-

taires pour une fléxibilité maximale.

QUICKSAND BOLD
The quick brown fox jumps
over the lazy dog

QUICKSAND LIGHT OBLIQUE
The quick brown fox jumps
over the lazy dog
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Ill. BRONSON GRAPHICS
1111 SKYLINE

SKYLINE LE SKYLINE EMANE DE LA MARQUE, ET DEGAGE, AU TRAVERS DE CE
TRAITE, UNE ATTITUDE DYNAMIQUE ET URBAINE.

!I \4 { 4 |[ I l ‘l Une symbolique du concret, du solide, dans son ancrage business.

Une attitude d’ouverture d’esprit et de vision de marque dans son approche
de la création.

PUSH EXPERTISES REGLES DE PLACEMENT

Dans la zone supérieure de la page
Distance de 1/10e de la hauteur
. Toujours centré.
Exception pour le web ou le skyline est utilisé en bas de page
]

EXPERTISE
REGLES DE PROPORTIONS

90% de la largeur sur les formats paysages
80% de la largeur sur les formats portraits

SYSTEME MOTS CLES

® RN
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1.2 LE CODE COULEUR EXPERTISES

SHOPPER
C 70% R105
M 80% V 80
J 0% BBl
N 0%
w

6950A1 I

SOUND

C 70% R 74
M 35% V142
J 0% B 204

GRAPHICS

C 0% R 238

M 95% V 48

J 70% B 72
%

N O
l W #EE3048

C O% R 253
M 30% V185
J 100% B 19

N 0% N 0%
W #4A8ECC W #FD8913
DIGITAL MOCK-UP
C 75% RO C 45% R 154
M 0% V189 M 0% V202
J 0% B242 J 100% B 60
N 0% N 0%
W #00BDF2 ARTWORKS W #9ACA3ZC
C 70% R 6l
M 0% V187
J 55% B 149
N 0%

W #3DBB95

1.3 LE PUSH EXPERTISES

LES « PUSH » EXPERTISES - LEUR ROLE

Découlant directement de l'identité Bronson, les push expertises matéria-
lisent les différents champs d’action de I'agence. C'est une approche par

typologie de projet.

Chaque expertise est mentionnée en Quicksand Bold majuscules, sous le

« push ON ».

o

GRAPHICS

_
C—
EXPERTISE

‘one de protectior

> ® ® ® ®

MOCK-UP ARTWORKS DIGITAL SOUND SHOPPER

CHARTE GRAPHIQUE BRONSON



I11.3 LE PUSH LINE

LES « PUSH EXPERTISES » LEUR APPLICATION SUR FORMATS REDUITS

Une version simplifiée pourra étre appliquée pour des questions de légerété ou
de gestion d'espace.

Dans ce cas, seul le surlignage, « push line » vient faire le lien avec le systéme
d’'identité de marque.

Les « push line » doivent toujours étre a la méme taille, indépendamment de
I'occupation des mots expertises placés en dessous, a une distance définie.

Lorsqu’ils cohabitent avec le logo, les proportions entre les 2 « push line » doit
étre la méme.

EXPERTISE

—
GRAPHICS DIGITAL SOUND SHOPPER

I11.5 LE SYSTEME DE MOTS CLES

CETTE SYMBOLIQUE DECOULE EGALEMENT DE L’IDENTITE BRONSON ET
SERT DE SUPPORT VISUEL POUR METTRE EN AVANT LES MOTS CLES QUI
VONT CARACTERISER LES PROJETS.

Dans le cadre de la présentation agence, ce systeme fonctionne de la facon
suivante :

Au dessus du systeme : 2 mots clés qui identifient les leviers graphiques ou
créatifs mis en ceuvre par 'agence pour répondre au brief client.

En dessous, ferré a droite : 1 mot clé qui caractérise le résultat attendu
auprés du consommateur.

Dans le cadre d’'une recommandation agence ou une présentation de création :
Au dessus du systeme : 2 mots clés qui identifient les leviers graphiques ou
créatifs mis en ceuvre par 'agence pour répondre au brief client.
En dessous, ferré a droite : le nom du concept ou de 'axe créatif.

Autres applications : Ce systeme peut également servir d’outil de mise en
page pour le web, a condition de ne pas étre banalisé dans une méme
visualisation - mise en page.

PURETE + VIRILITE
. (. ' EMOTION
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IV. EXEMPLES
IV.1 CARTES DE VISITE

La couleur prédominante varie en fonction de la personne et de sa place au

sein de I'équipe Bronson.

La direction, elle, restera en noir, en ligne avec l'identité de l'agence.

LES ELEMENTS QUI VARIENT EN TERMES DE COULEURS :

Nom du Contact

Surlignage du Contact
Séparateur téléphone et fax
Adresse internet et QR code

Directeur de Production
chris.porte@bronson.fr
+33(0)14127 20 53 | +33 (0)7 60 66 00 08

e

5 rue de I'Ancienne Mairie | 92110 Clichy
Accueil +33 (01 41 27 21 60

GRAPHICS

SHOPPER

Activateurs de Créativité a————

IV.2 SIGNATURE MAIL

SUR LA SIGNATURE EMAIL, LE LOGOTYPE DEVRA ETRE APPLIQUE AVEC

SIGNATURE.

Les « push lines » de I'ensemble des expertises de 'agence devront toujours

y figurer.

Leur proportion devra étre la méme que le « push line » du logo Bronson.

Directeur de Production
chris.porte@bronson.fr
+33 (0)1 4127 20 53 | +33 (0)7 60 66 00 08

f &

IR GRERR

5 rue de I'"Ancienne Mairie | 92110 Clichy
Accueil +33  (0)1 41 27 21 60

——
GRAPHICS

Activateurs de Créativité am————

SHOPPER
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IV.3 CARTES DE CORRESPONDANCE IV.4 STICKERS

LE LOGO EST UTILISE AVEC LA SIGNATURE. GRAND STICKER
Le skyline doit etre de la méme taille que le logo et le trait doit s’allonger
jusgu’a atteindre les 90% de la page. Le skyline doit étre de la méme taille que le logo et le trait doit s’allonger

jusqu’a atteindre les 90% de la page.

PETIT STICKER

Le skyline doit étre de la méme taille que le logo et le trait doit s’allonger
jusgu’a atteindre les 90% de la page.

Date N° Dossier

www.bronson.fr = -—
) e
5 rue de I'Ancienne Mairie | 92110 Clichy Date

Accueil | +33 on 41 27 21 60 Activateurs de Créativité em— .
N° Dossier
— — www.bronson.fr
GRAPHICS ARTWORKS SHOPPER SOUND 5 rue de I'Ancienne M Clichy P
Accueil | +33 (0)1 27 21 60 etvaters de Créativits emmmm—— BZJ;J\_.\:’_J
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IV.5 PAPIER EN TETE

UTILISATION DU SKYLINE, DU LOGOTYPE SUIVANT LES REGLES DEFINIES
CI-DESSUS.

La zone de texte est définie par la partie “plate” du skyline.

Les régles typog,rap\h|qu§5 sont appliquées au. texte. . ' , e e
La date est placée a droite au-dessus du skyline. Le destinataire est placé

Clichy, le 17Septembre 2013

L'OREAL S.A.

de facon a ce gu'’il soit visible dans les enveloppes a fenétre. Les informa- ETABLISSEMENT CORPORATE
B DA . , SERVICE COMPTABILITE
tions Bronson (web, adresse et téléphone) sont alignées avec le logotype. $RUE DU A 1945

exemple : bon de commande

FACTURE N° 9185

N/REF CLIENT COREALOO

REF DEVIS 945003

DATE DEVIS 04/09/2013

BON DE COMMANDE N° RC4100428776

PROJET SKIN CARE ASIE - MEN EXPERT

Demande du 19/08 au 03/09/2013
Artwork Men Expert Asie

Honoraires et frais techniques inclus 2070 euros

REGLEMENT 45 JOURS FIN DE MOIS LE 15 SOIT LE 5/11/2013

TOTALHT ~ 2070,00 €
TVA19,6% 40572 €

TOTALTTC 2 475,72 €

Pour étre libératoire, le réglement de cette facture doit atre libellé of adressé &
NATE 01 94676 Charenton-l pont Cdx

dre d'un contras

8] o BRGNS

Activateurs de Créativité emmmmmmm— Activateurs de Créativit emmmmmmmmm—

-
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V. PRESENTATION AGENCE
V.1 FICHE PRODUIT V.2 ZOUM PRODUIT

UTILISATION DE L’'IMAGE “CLOSE-UP” EN PLEINE PAGE

Utilisation d’une barre montrant les expertises Bronson

Utilisation du Skyline en blanc si fond sombre

Titre et description projet en blanc si fond sombre, positionné verticale-
ment dans la zone avec la meillleur visibilité.

Utilisation du systeme de mot clés en blanc si fond sombre

Liste des expertises en blanc si fond sombre avec le code couleur

Utilisation du Skyline suivant les regles définies ci-dessus
Utilisation du systéme de mot clés suivant les regles définies ci-dessus

Liste des expertises avec le code couleur
Définition d’'une zone du visuel centré, les ombres et les formes peuvent

|égerement sortir de cette zone.

IR S G e

zone du visuel

ABERLOUR ABERLOUR
Authencité et caractére, pour un Authencité et caractére, pour un
whisky d’exception whisky d'exception

PURETE + VIRILITE

(. N EMOTION

amm \/olume & forme

PURETE + VIRILITE
[. EMOTION

- \olume & forme
amm Recherche couleur et matiére

amm Recherche couleur et matiére

== Prototupage == Prototupage
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V.3 FICHE D’INTRODUCTION AU RESEAU D’EXPERTISES

UN RESAU D’EXPERTISES A ETE CONCU COMME UN LIGNE DE METRO
AFIN DE PROMOUVOIR LES DIFFERENTES CAPACITES DE CHACUNE.

Chaque expertise a sa ligne et chague station est une de ses competences.
Certaines expertises se rejoignent sur une competence ou plus.

Ce reseau permetera aux commerciaux d’expliquer de facon claire tout le
spectre des atouts Bronson

V.4 FICHE D’INTRODUCTION PAR EXPERTISE

UTILISATION DE LA LIGNE DE METRO PERMET D’INTRODUIR L’EXPERTISE
ET SES DIFFERENTES COMPETENCES.

Il est imperatif qu’il figure sur cette slide la ligne seule avec ses differentes
stations.

il doit également toujours y avoir le paragraphe descriptif dans la typo de
la charte (cf i.1le logotype, son evolution graphique).

GRAPHICS DESIGN
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CONCEPTION

LES POLYGRAPHES
74 BOULEVARD RICHARD LENOIR 75011 PARIS

MERCI@LESPOLYGRAPHES.COM
WWW.LESPOLYGRAPHES.COM






